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GUARDIAMO IL CLIENTE.
E LE SUE ESIGENZE

LET’S LOOK AT THE CUSTOMER.
AND HIS NEEDS

IL 2044? VA BENE COSI. MA ANDRA ANCORA MEGLIO! PER IL 2015, ANCHE GRAZIE A
COLLEZIONI COME LA FUJI, Cl ATTENDIAMO DAVVERO MOLTE SODDISFAZIONI. A SPIEGARCI
PERCHE, PER SCARABEO CERAMICHE L' A.D. GIAMPAOLO CALISTI...

20142 IT'S OK LIKE THIS. BUT IT WILL BE EVEN BETTER! FOR 2015, ALSO THANKS TO
COLLECTIONS LIKE FUJI, WE ARE EXPECTING IMPORTANT SATISFACTIONS. GIAMPAOLO
CALISTI, SCARABEO CERAMICE CEO, EXPLAINS US WHY...

Si chiude un anno.... Positivo? Cosi cosi?
Migliorabile?

Per noi si chiude un anno all’insegna della
stabilita. L'andamento & in linea con lo
scorso anno perd di diverso ci sono nuove
prospettive che siamo riusciti a creare

e che si concretizzeranno nel corso del
prossimo. Siamo pertanto convinti che

il 2015 per noi sara un anno che ci
proiettera verso un aumento complessivo
importante reso possibile anche grazie

all'introduzione di nuovi prodotti
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e collezioni come la Fuji che ci sta dando
importanti soddisfazioni.

Dopo il Salone, in attesa del Cersaie,
pensando all’ISH... come ha affrontato

e come affrontera I'azienda il mercato
internazionale?

Lei ha citato tre eventi molte diversi uno
dall’altro, il salone rappresenta la fiera
‘creativa’, é stata una bella manifestazione
con un'affluenza importante ed
incoraggiante che ci fa ben sperare; per

il secondo anno consecutivo invece non
saremo presenti al Cersaie per scelte
nostre strategiche mentre I'ISH é diventata
per noi la fiera ‘istituzionale’ sulla quale
puntiamo sempre pill, infatti per la prossima
edizione abbiamo gia confermato la
presenza con un'area molto pili importante
della precedente manifestazione. Da

molti anni abbiamo affrontato il mercato
internazionale tramite una serie di attivita
di ricerca e consolidamento di partner

che potessero sposare la nostra filosofia



di prodotto e di vendita, grazie a questo
possiamo affermare che siamo un’azienda
fortemente internazionalizzata (70/30 le
quote export e interno) e peril prossimo
futuro continueremo su questo stesso
modello prestando sempre pill attenzione ai
paesi emergenti tra i quali inserirei anche
alcuni stati Africani.

IL bagno... ambiente sempre piii open?
Si parla di “bagno-living” anche nel
residenziale... & vero? Reale? E cosa pud

offrire un marchio come Scarabeo alle
esigenze sia dell’oggi che del domani?

Tutto cio & vero, e attuale e molti prodotti con
queste caratteristiche sono ben rappresentati
nel nostro catalogo. Detto questo comunque
abbiamo ricevuto e stiamo dando degli

input ben chiari a tutti i nostri progettisti,
bisogna sempre pit progettare ed offrire

dei prodotti che rispecchino le esigenze del
cliente finale quindi comodi, ergonomici,
capienti e al contempo ricercati nelle forme

e per ultimo, ma non il meno importante, nel

rispetto dell'ambiente quindi sempre pilt
ausilio di sistemi produttivi a basso impatto
ambientale, utilizzo di energia rinnovabile e
riduzione di consumi.

Ceramica, tondino di acciaio, rovere
massello, per i materiali, forme morbide ed
enfatizzate per ['aspetto estetico; queste,

in poche parole, le peculiarita della linea
Fuji. Ma come nasce questa collezione? Ci
rispondono i designer Carlo Ciciliot e Lukasz
Bertoli, ovvero Emo Design...

Come nasce la collezione?

Fuji nasce da un'attenta osservazione della
gamma Scarabeo, con lo scopo di disegnare
un prodotto coerente con i lavabi d'arredo
dell'azienda. Abbiamo cercato di trasferire
contenuti di design, flessibilita ed eleganza, in
un progetto che possa trasmettere emozioni.

Perché?

Scarabeo & un'azienda che produce manufatti
di elevata qualita, il nostro progetto si pone
l'obiettivo di farlo capire a colpo d'occhio.

Per questo abbiamo enfatizzato le superfici
morbide ed abbiamo cercato un elemento
grafico caratterizzante che dona forte
personalita al lavabo. A completare il tutto
una piccola linea di accessori: consolle,
portasciugamani, specchio e mensola che
assecondano guesto oggetto molto semplice.

A chi si rivolge?

Fuji, & una collezione flessibile. Se da un lato
& pensata per il contract, da cui la nascita
della versione con consolle, a sospensione,

a sospensione con portasciugamanie la
versione con nuove profondita del bacino
per adeguarsi agli standard internazionalj;
dall’altro mira a posizionare Scarabeo
all'interno del retail tradizionale. Oggi grazie
al sistema Fuji, Scarabeo riesce ad avere una
maggiore consistenza e visibilita poiché éin
grado di offrire un'immagine pil completa del
bagno secondo l'azienda. Tema su cui stiamo
continuando a lavorare insieme.

Che materiali?
Ceramica, tondino di acciaio, rovere massello.
La ceramica & un materiale low-tech, in questo
caso abbiamo scelto di trattarla come high-
tech, awicinandola ai materiali compositi con
delle linee morbide e smussate e nascondendo
la piletta di fuoriusicita dell’acqua con il
piatto in ceramica. La consolle in tondino
di acciaio, & stata scelta per conferire lo
stesso appeal d’eleganza e di qualita del
lavabo, & visivamente molto leggera e per
renderla meno fredda si & scelto di inserire
una mensola in legno massello per donare
maggiore calore al sistema bagno.
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Dai disegni al prodotto finito, la
collezione Fuji prende forma e
consente a Scarabeo Ceramiche,
grazie alla sua flessibilita, di
approcciare sia il settore contract
che il mercato residenziale
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From finished product sketches,
Fuji collection takes shape and
thanks to its flexibility, allows
Searabeo Ceramiche to approach
contrat and residential fields.
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One year has gone... Positive? So and so? Could have been better?
One year dedicated to stability has gone. The evolution is similar to
the one of the last year, but it differs in new perspectives we gave
and that will be actualized during the next year. We therefore believe
2015 will be a year that will lead us towards an overall growth,

made possible also thanks to the introduction of new products and
collections such as Fuji which is giving us important satisfactions.

After the Salone, waiting for the Cersaie, thinking at the ISH... how
did the company face and how will it face the international market?
You quoted three events which are really different one from each

other, the Salone represents the ‘creative’ exhibition, it was a beautiful
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and important exhibition, it makes us hope; for the second consecutive
year we won't take part in the Cersaie to follow our strategic choices,
while the ISH became our ‘institutional’ exhibition on which we are
focusing more and more, for the next edition we indeed confirmed

our participation with a wider and more important area if compared

to the previous edition. It's quite a few years that we are facing the
international market through a series of research and stabilization
activities that could spouse our product and selling philosophy, thanks
to this we can say we are a strongly internationalized company (70/30
the export and import percentage) and for the next future we will
continue with this model, more and more focusing on developing
countries, some African states included.



